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Es muß jedoch anerkannt werden, daß zahlreiche 
französische Firmen und ihre Propagandaleiter stets 
bestrebt waren, Frankreichs künstlerische Reputation 
auch in der Film-Werbung zu wahren. Die erzielten 
Erfolge haben ihr eine führende Stellung gesichert. 
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modernes künstlerisches Ausdrucksmittel interessieren. Jean 
Cocteau, Andre Gide, Jacques Prevert, Jean Anouilh, Jean- 
Paul Sartre «geruhen» nicht, die Rechte ihrer Werke den 
Produzenten zu verkaufen, sondern sie machen den Film zu 
einem ihrer Instrumente, sie werden Filmschaffende. Geor- 
ges Wakhevitch, heute einer der international gesuchtesten 
Bühnenbildner, stattet Filme mit gleicher Begeisterung aus 
wie Opern und Balletts der Mailänder Scala, der Großen 


Oper in Paris, der Royal Opera Covent Garden in London 
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oder ein Stück Anouilhs für eine amerikanische Bühne. Er entwarf auch die Dekorationen und Kostüme für den französisch- 


deutschen Gemeinschafts-Farbfilm «Blaubarts siebente Frau». Und führende Gebrauchsgraphiker von der Klasse Jean und Paul 


Colins, Jean Denis-Malcles’, Vilemots, Herve-Morvans ziehen den Film gleichberechtigt in ihren Wirkungskreis ein. Andererseits 


widmet der Werbekünstler — natürlich auch der für den Film spezialisierte — sein Interesse den Forschungen und Schöpfungen 


der Künste und der Literatur, was sein Schaffen befruchtet, seine Phantasie anregt. 


Die Phantasie... sie spielt in Frankreich überall eine große Rolle.Deshalb — und weil die Werbezeichner ihre Aufgaben nicht mit 
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Istarren Regeln umgrenzen — werfen sie, wo sie nur können und selbst für die Schrift, Reißschiene und Winkel beiseite und setzen 
| ich über alle Theorien hinweg, die teils in anderen Ländern noch streng respektiert werden. 

\Auch dieser Phantasie — man möchte sagen, dieser jeder Disziplin spottenden, aber um so fruchtbareren Phantasie — ist es zu- 
uschreiben, wenn der Film beliebten humoristischen Zeichnern vom Range eines Dubout, Jean Effel, Peynet Plakatentwürfe 
lanvertraut. Betrachtet man diese, so erkennt man natürlich, daß sie allen üblichen Regeln des Plakats widersprechen. Es sind nur 


riesige humoristische Zeichnungen, aber die Leute bleiben auf der Straße davor stehen, amüsieren sich köstlich, und damit ist 


Jia schließlich ihr Werbezweck erfüllt. ALEXANDRE ALEXANDRE 


15 


> fo 
si 
f 


Paradoxical as it may sound of an art- loving country, France displays far too many of those unsightly film posters that every- 


here hideously disfigure public thoroughfares. Here too, as in most other countries, those responsible for the display of 
w 


such trash excuse themselves by extolling the strong attraction these posters have for the public as compared with produc- 


e denied that such daubs appeal to a certain class of people who devour with avidity 


trashy literature with similar titles On the other hand, it is an established fact that these would-be effective advertisements 
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keep many people from going to the cinema at all, even when, as is unfortunately too often the case, they advertise gooc 
films. Effective publicity and art do not necessarily exclude each other. We have only to recall the huge international succes? 
of «Der muede Tod», «Die Nibelungen» and «M», all pioneer productions of German film art by Fritz Lang and Thea vor 
Harbou, and also Chaplin’s and Rene Clair’s old films which even today, many years after their first showing, draw crowd: 
to film clubs and avantgarde picture-houses. Nor should we forget Marcel Carné’s « Enfants du Paradis», Oertel’s «Michel 
angelo», Victor de Sica’s «Fahrraddiebe», André Cayette’s «Justice est faite» and finally Jean Cocteau’s experimen 


«Orpheus». 
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Then again, there are films like Sternberg’s «Der blaue Engel», Carol 
Reed’s « The third Man» and Ophuels «La Ronde» whose themes were such 
as to induce certain film producers to make use of posters suggestive of 
trashy detective stories or even of pornography with a view to attracting 
the public. Due recognition, however, should be paid to many French com- 


panies and their publicity managers who are always at pains in their film 
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publicity to preserve the artistic reputation of France. The success thereby achieved has 
assured for her a leading röle. What then are the reasons for such success and for the 
characteristic and versatile style of French designs? Those working for the French screen, 
whether as authors, directors or graphic artists, are, like their colleagues of the theatre 
or like poets, painters and composers, deeply interested in everything that goes on in art 


and literature. Moreover, there is no sharp distinction between « arts majeurs» and «arts 
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ihle bestimmen. Uns stehen Verbindungen zur Verfügung, wie sie in diesem Umfange 
r in persönlichem Einsatz von Generationen geschaffen werden können. Wir sind deshalb 
ts in engster Fühlung mit den internationalen Märkten, auf denen sich die Forschungs- 
ebnisse einer ganzen Welt zuerst abzeichnen. Die hier zutage tretenden lebendigen Wechsel- 
ziehungen wirken sich bei den Feinpapieren mit dem Gohrsmühle-Zeichen fortlaufend 
qualitätssteigernde Impulse aus. 
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mineurs», between fine art and applied art. If it amuses him, Picasso does not 
refuse to design the title of a piece of music or to decorate a stage scene, and 
Arthur Honegger does not consider it beneath his dignity to write music for a 


film. Artistic interests and productive work in many spheres constantly overlap, 


and the film is no exception. 


Artists and writers are drawn to the art of pictures simply because the film interests them 
as a modern artistic medium of expression. Jean Cocteau, André Gide, Jacques Prevert, 
Jean Anouilh, Jean-Paul Sartre do not think of selling their rights to producers, rather do 
they use the film as one of their instruments and so actually work for the screen. Georges 


Wakhevitch, today one of the most sought-after scene-artists in the world, designs deco- 
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rations for the film with the same enthusi- 
asm he bestows on work for the operas 
and ballets of the Milan Scala, the Paris 
Grand Opera and the Royal Opera Co- 
vent Garden, or for a play of Anouilh’s for 
an American theatre. He also designed the 
decorations and costumes for the joint 
French-German colour film « Blaubarts sie- 
bente Frau». Again, leading commercial 
artists like Jean and Paul Colin, Jean 


Denis-Malclés, Vilemots, Hervé-Morvan 


place the film on terms of equality with 
their other work. The advertising artist spe- 
cializing in work for the film devotes much 
interest to art and literature and in so 
doing finds inspiration for his work and a 
stimulus for his fantasy. Fantasy plays a 
leading réle in France. And so advertising 
artists do not adhere to rigid rules and in 
the design of lettering even put aside me- 
chanical aids wherever possible. They also 


pass lightly over theories which in other 
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countries are strictly respected. It is because 
of this fertile fantasy that film companies 
entrust the design of their posters to popu- 
lar and humorous graphic artists like Jean 
Effel and Peynet. A glance at these posters 
shows of course how they are at variance 
with all the recognized rules of poster 
design. They are only enormous, humorous 
drawings, but people passing along the 
street stop to gaze at them and enjoy a 
good laugh. These posters have at any rate 


served their purpose as effective adver- 
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Indikativ (Anfangszeilen-Bild) des französischen Bildfunks 


Indicative (Opening) to French Television 


KEINE ANGST VOR HUMOR! 


in Karikaturist propagiert eArzneimittel » A cartoonist propagates the sale of medicinal drugs 


DON’T BE AFRAID OF HUMOUR 


eit mehreren Jahren hat sich fir die Werbung der 
harmazeutischen Industrie ein bestimmter Stil heraus- 
ebildet. Eine wissenschaftlich exakte Darstellung, eine 
ewisse kühle, klinische Atmosphäre sind dabei zur klas- 


schen Linie der Arzneimittel-Werbung geworden. So 


t seit geraumer Zeit hier auch eine gewisse Monotonie 
ngetreten, und aus dieser Überlegung heraus hatte der 
erbeleiter der Hoffmann-Laroche-Werke den Einfall, 
einmal ganz anders zu machen. Er holte sich einen 
rikaturisten, und zwar einen der besten, den Deutsch- 
nd heute hat. Mehr brauchte dieser Werbeleiter nicht 
tun. Denn der Karikaturist, der Manfred Schmidt heißt, 
tzte sich hin und erzählte mit dem Zeichenstift auf 
ine Art von Grippe, Fieber, Heiserkeit usw. Es entstan- 
n Witze voll Situationskomik. Bei Hoffmann-Laroche 
urde sehr viel gelacht, als diese Entwürfe kamen, an- 


hließend aber fragte niemand stirnrunzelnd: « Dürfen 


oaway of preventing infection. But Quinine-Rexodon ismore efficacious. 


Aüch eine Möglichkeit, sick vee Anstacküng ai schäeen! 
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wir das riskieren? Wir sind eine seriöse Firma! usw.» 
Aber nein! Man stellte von den Entwürfen Postkarten 
her, schickte eine nach der andern an Ärzte, Apotheken 
usw. und wartete gespannt ab. Es handelte sich wohlge- 
merkt um die Einführung never Medikamente, die nur 
durch interne Werbung möglich war. Der Erfolg stellte 
sich prompt ein, sehr viele Ärzte antworteten sogar mit 
sehr reizenden Versen. Jedenfalls war klar, daß diese 
Werbung von allen Empfängern aus dem täglichen Post- 
eingang herausgefischt wurde und alles übrige über- 
rannte. Dann erhielt Manfred Schmidt den Auftrag, eine 
Neujahrsgratulation zu zeichnen. 

Er löste die Aufgabe mit so viel Unverfrorenheit, daß 
sogar dem Laroche-Haus bange wurde. Dann riskierte 
man die Sache doch und erzielte damit einen herrlichen 
Treffer. Betont sei, daß auch hier Idee und Textgestal- 


tung von dem Zeichner gefunden und gelöst wurden. Es 


When sleep won’t come because the people you have been with during the 


day seem to march across your bed, take Persedon «Roche», for it helps. 


\ = a 
Wenn alle Loute, mit denen man tagaüber au tur hatte, einem abends über 
die Bettdecke zu marschieren. scheinen und am Einschlafen hindeen, 
dann. hilft Persedon, Roche - 
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soll damit nichts gegen die Tätigkeit vielköpfiger Werbekomitees ers) sein, aber beachtens- 
wert bleibt es doch, daß hier nur ein einzelner brütete und daß seine Arbeit hernach nicht 
«fachmännisch » zerredet und verwässert wurde. 

Gerade diese Voraussetzung aber bildet auch den Kernpunkt für alle, die mit Humor werben 
wollen. Es ist eine Kleinigkeit, zu einer guten Karikatur das Vertrauen zu verlieren: man braucht 


nur möglichst viele nach ihrer Meinung zu fragen! Nichts ist ja leichter, als gerade hier Kritik 


PPEGESCHICHTE 
en > 7 ee 


leuchtet das cote Warnlicht auf. ‚Dagegen kann man nichts machen... 


tind. daducch : 
üt die Geippegeschichte schon ad Ende 
ET-GRENZACH - BADEN 


Also a way of preventing infection. But Quinine-Redoxon is more efficacious. Even the fire-brigade can’t do anything about heart-burn. But «Syntrogel» can. 


üben. Auch Leute, die keine Spur von selbständigem Witz besitzen, fühlen sich berufen, verbessernd einzugreifen oder, 
as genau so häufig vorkommt, ablehnend zu reagieren. Man muß sich also einen wirklichen Könner heranholen und Ver- 
auen zu ihm haben. Man tut auch gut daran, sich möglichst wenig um Werbeanalysen und Erfahrungen zu kümmern. Zu viele 
eser Formeln sind erstarrt, und der Publikumsgeschmack selbst ist weit aufnahmefähiger als behauptet wird. Eine Werbung, 
e nicht durch den Filter von hundert Bedenken geht, kann erstaunlich erfreuliche Überraschungen bringen. Die vorliegende 
aroche-Aktion zeigt das besonders deutlich. Sie bildet den Beweis, daß auch eine so ernste Sache, wie hochqualifizierte 
rzneimittel, sich völlig unbelastet propagieren läßt. Zudem bietet sie Gelegenheit, die hervorragende Leistung von Manfred 


midt genau zu erkennen, da ihm, wie gesagt, klugerweise völlig freie Hand gelassen wurde. ANTON SAILER 


‘or interrupted slep: Persedon «Roche». Whenever you have this feeling just take «Saridon». Milk also neutralizes excessive acidity of the stomach, 
But «Syntrogel» is a more simple and more efficacious 
remedy than the milk of two cows. 


Vf ul/ the 
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Wenn Sie dieses Gefühl haben, 
dann nehmen Sie SARIDON! 
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Also a way of preventing in- 
fection, But Quinine-Redoxon 
is more efficacious. 


It is quite a happy marriage. 
Only the husband finds it hard 
to fall asleep being unaware 
that sleep is more easily induced 
by taking Persedon «Roche». 


Diese Ehe ist dücchaus glücklich. 
Dee Mann schläft nite schwec ein tind. weiß nicht, daß 


«What’s the harm? Afterwards 
he'll take ‚Syntrogel“ for heart- 
burn.» 
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For some years now publicity in the pharma- 
ceutical industry has developed a classic style 
of its own. By presenting its products with scien- 
tific exactitude it has induced a certain imper- 
sonal, clinical atmosphere in the advertising 
of medicinal drugs. This method of advertising 
has long since become monotonous, a fact 
recognized by the publicity director of the 
Hoffmann-Laroche Works. He therefore decid- 
ed to do things quite differently. With this end 
in view he engaged the services of Manfred 
Schmidt, one of Germany’s best contempor- 
ary cartoonists, and gave him an entirely free 
hand. Manfred Schmidt accordingly set about 
using his pencil to depict in his own fashion 
attacks of flu, fever, hoarseness and other ills. 
The situations he depicted were indescribably 
funny and delightfully humorous. When sub- 
mitted to the Hoffmann-Laroche Works these 
drawings caused much merriment. Not one dis- 
sentient voice was heard saying: «Shall we 
risk it? We are not a frivolous firm.» On the 
contrary, the designs were used on postcards 
and dispatched one at a time to doctors and 
pharmaceutical chemists. The result was await- 
ed with intense interest, for it was a matter of 
introducing new medicaments which could 
only be done by approaching the Faculty. Suc- 
cess was immediate. Quite a number of doc- 
tors sent their answers in the form of delight- 
ful verses. It was obvious that the recipients of 
the advertisements had picked them out from 
their daily mail for special perusal. Then Man- 
fred Schmidt was commissioned to design a 
New Year’s card. His audacious production 
caused even the Laroche House a few qualms. 
However, the risk of using it was taken, and 
once again the artist’s work was a tremendous 
hit. It should be mentioned here that in this 
case the idea and text derived from the car- 
toonist himself. No disparagement is hereby 
intended of the activity of advertising com- 
mittees with their many members. But all the 
same it is interesting to note that in the case 
of this publicity campaign one man hatched his 
ideas, and his work was not afterwards pull- 
ed to pieces and watered down by « experts». 
And it is just this pre-essential that is so very 
important for all who make use of humour in 
advertising. It is so easy to lose confidence in 
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good cartoonist by asking too many people for their opinion. Nothing is more simple than criticising. And also 
rsons lacking in humour often feel called upon to interfere with a view to improvement or else express a com- 
etely adverse opinion. It is most important to engage the services of a capable cartoonist and to have complete 
nfidence in his ability. Nor should over much atiention be paid to advertising analyses and experiences. Too many 
these formulas are rigid, and public taste is much more receptive than is generally assumed. An advertising plan 
at does not pass through the filter of a hundred doubts is often productive of pleasant surprises. The Laroche 
mpaign is a case in point. It proves that even serious things like high quality medicinal drugs may be advertised 
a humorous fashion. Opportunity is also given to appreciate the outstanding achievement of Manfred Schmidt 


ho, as we said before, was wisely given an entirely free hand in carrying out his work. 
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Der Buchkunstler 


ALFRED FINSTERER 


Dev 
abenteuerliche 
Simpliciffimis 
Oc» Ham Jakob Hriftoffel 
vou 


Grimmelshausen 


Reclam 


Etwa ein halbes Jahrhundert ist es her, seit Bernhard 
Pankok den Katalog der deutschen Abteilung der Pariser 
Weltausstellung mit ornamentalen farbigen Illustrationen 
ausstattete, zum Staunen und zum Schrecken der eklekti- 
zistisch befangenen Buchkünstler von anno dazumal; ein 


halbes Jahrhundert, seit des Hamburgers Otto Eckmann 
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fein verschlungene Holzschnittlineamente im «Pan» einen 
neuen Stil verkündeten, dem die avantgardistische Zeit- 
schrift «Jugend » von 1900 ihren Namen geben sollte; und 
seit Emil Rudolf Weiß sich daran machte, als Buchschmücker 
neue Wege zu finden, die in der Folge von den besten 
Schriftkünstlern und Graphikern der Zeit beschritten wer- 


den sollten. 


Damals waren auch besonders aus England Anregungen 
gekommen (u. a. von Maler-Dichtern und Graphikern wie 
Morris, Burne-Jones und Walter Crane) den « Neuen Stil » 
zu schaffen, der den künstlerischen Auftakt zum 20. Jahr- 
hundert geben sollte. 


Für die Buchkunst bedeutete dieser Abschnitt eine voll- 


PAPST PIUSXT. 
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Frieoeusarbeit Gugenio Pacelli 
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kommene Wende; und fortan, durch die Wandlungen der 
letzten Dezennien bis heute, wirkte sich dieser Umschwung 
aus. So ist es oft am Schaffen der Lebenden zu sehen. 

In dem Werk eines aus der Reihe der Trabanten heraus- 
tretenden Buchkünstlers von heute, dem Graphiker und 
Schriftzeichner Alfred Finsterer, sind auch manche Elemente 


derer verarbeitet, die einst entscheidende Anregungen 
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gaben. Zumal Alfred Finsterer ein Künstler ist, der, 
ohne Imitator zu sein, einen starken und einfügsamen 
Sinn für Tradition hat. 

Zunächst ist da die enge Bezogenheit des Bildes und 
der Textschrift ersichtlich, ein Angleichen und Zusam- 
mengehen der Wortblöcke mit den Schwüngen und 
Strichen der Holzschnitte. (Der Holzschnitt ist außer- 
dem das ursprüngliche und legitime Dekorationsmiitel 
im Buchschmuck.) Dann ist es die sorgsame Pflege der 
Schrift; das dekorative Ausgewogensein in dem Ver- 
hältnis der Buchstaben, der Wörter und der Zeilen zu- 
einander; und schließlich der sichere Sinn für das Gra- 
phische, für die Wirkung des Schwarz-Weißen, für das 
Nächig moderne Gestalten, das die täuschenden Na- 
turalismen vermeidet. 

Die Aufgabe des Buchausstatters erscheint in den Titeln 


Alfred Finsterers als Dienen am Werk des Schriftstel- 
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lers und des Dichters. So fallt das Aufdringliche, laut 
Tönende fort, und es ist in einer noblen Art, verbind- 
lich und manchmal knapp erzählend, angedeutet, um 
was es sich handelt, und vorgestellt, was nun folgen 
soll: Die Gebirgstanne mit dem einsamen Lesenden 
darunter, mit Sonne und Sichelmond neben den Zwei- 
gen — eine eng gefügte und geformte und doch lok- 
kere Vignette — kündigt Adalbert Stifters Erzählungen 
an, und die Figur des abenteuerlichen Simplizissimus 
wirkt wie eine Fermate zur erläuternden Titelschrift 
der Erzählung von Grimmelshausen. 

Gebrauchskunst und besonders die Buchkunst ist mei- 
stens auf weite Wirkungskreise gerichtet. Es war ein 
glücklicher Umstand, daß der ehemalige Lehrer an der 
Akademie für Graphik und Buchgewerbe in Leipzig die 
kleinen Bücher der alten Reclam-Universal-Bibliothek 


völlig umgestaltete und endlich für die schmalen Hefte 
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ein neues Gewand schuf, das ihnen gemäß ist und in dem 
ich vornehme Bescheidenheit und ansprechende, vermit- 
telnde Lebhaftigkeit mischen. Der Erfolg des Verlags gab 
ihm recht: Wir fühlen uns angesprochen von einer Stimme 
unserer Zeit, die uns Bücher aus alten und neuen Epochen 
zur Lektüre empfiehlt.Denn ein künstlerischer Bucheinband, 
eine Illustration, eine Drucktype, eine Vignette, verraten 
ihre Zeit wie jedes stilvolle Kunstwerk. 


enn wir die Entwicklung des Buchschmucks betrachten, 


Recam 


dann scheint uns in dem Suchen nach einfachen Formen, 
die sich aus den Urtypen der Schrift und Illustrationskunst 
vergangener Zeiten entwickelt haben, vor allem ein Be- 
mühen zu liegen: Klar zu sein und den oft nur füllenden, 
verwirrenden Überfluß an Dekoration zu vermeiden. Die 
Anforderung «lesbar für viele» hat aus den schwungvol- 
len, auf die richtige Wirkung bedachten Anfängen der 
Künstler von 1900 die Gebrauchskunst unserer Tage ent- 


stehen lassen. Daß sie nicht nüchtern zu sein braucht, zei- 
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gen uns die abgebildeten Titel. — Jede Zeit hat 
in ihrer Stilbezogenheit unendliche Variations- 
möglichkeiten. Stil ist immer der Zusammenklang 
eines vielstimmigen Orchesters. Kein mächtig 
klingendes, kein bestimmendes, aber ein wohl- 
tönendes Instrument, sorgfältig und leicht ge- 
spielt, das ist Alfred Finsterers Kunst im Orche- 


ster von heute. REMIGIUS NETZER 


I} is now fifty years since Bernhard Pankok 
decorated the catalogue ofthe German Pavilion 
at the Great International Paris Exhibition with 
ornamental coloured illustrations to the amaze- 
ment and horror of the professedly eclectic 
book-artists of those days. Half a century too, 
has elapsed since the delicately entwined linea- 
ments in the wood engraving «Pan» by Otto 
Eckmann, the Hamburg artist, heralded in a new 
style to which the avantgarde journal «Jugend » 
of 1900 was to lend its name; and fifty years 
have passed since Emil Rudolf Weiss, a decora- 
tor of books, sought new paths which were after- 
wards trodden by the best typographers and 
graphic artists of the day. England's painter- 
poets and graphic artists like Morris, Burne-Jones 
and Walter Crane had in particular a stimulating 
influence on the creation of the New Style which 
was to usher art into the 20th century. This epoch 
brought about a revolution in book-art; its 
effects have persisted right through the varying 
changes of the past years to the present day. 
This is often noticeable in the work of living 
artists. Alfred Finsterer, book-artist and designer 
of letters, stands out conspicuously among his 
contemporaries. He has used in his work many 


an element deriving from those earlier artists 


42 


RvVolkanauneander | 


TRAUMEREIEN 
an französischen 


KAMINEN 


Reclam 


Coad Ferdinand Meyer 


DER 
HEIL IGE 


Reclam 


whose influence had once been considerable. 
For Alfred Finsterer is an artist with a strong 
feeling for tradition, but he is not a copyist. 
What first strikes the eye is the harmony exist- 
ing between the picture and the lettering of the 
text, the blocks of words adapting themselves 
perfectly to the flowing lines and strokes of the 
woodcuts (incidentally, the woodcut is the na- 
tural and legitimate medium in book decora- 
tion). Then there is the careful attention paid 
to lettering, the decorative balance in the rela- 
tion to each other of letters, words and lines; 
and finally, a sure sense of the graphic element, 
a feeling for the effect of black and white, for 
modern design that avoids deceptive natural- 
ism. Alfred Finsterer’s titles show that the task 
of the decorator of books is to assist in the 
work of the author and poet. Thus, there is no 
ostentation, no showiness, but rather a dignified 
and pleasing manner of suggesting what is to 
follow: The mountain fir with a solitary figure 
reading beneath it, with the sun and the crescent 
moon beside the branches —a well-knit and yet 
not too compact vignette — introduces Adalbert 
Stifter’s tales. Again, the figure of the adven- 
turous Simplicissimus has the effect of a fermata 
before the explanatory title of Grimmelshausen’s 
story. Commercial art, and book-art in parti- 
cular, is generally intended for a large public. 
It was most fortunate that the former instructor 
at the Academy of Graphic Art and Book Trade 
in Leipzig completely redesigned the slim books 
of the Reclam Universal Library and clothed 
them in a new garb that is in every way appro- 
priate, being dignified, modest and attractive. 
The publishers’ success justified his efforts. We 


today appreciate a voice that recommends for 
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our perusal books of the past and present. For an artisti- 
cally bound book, an illustration, a type face, a vignette 
reveal their epoch just as any other work of art. In 


surveying the development of book decoration it seems 


art of our day to develop from the enthusiastic begin- 
nings of the artists of 1900 that were bent on achieving 
the best effects. The titles reproduced here show that 


they need not be too plain and unornamented. The style 


RL: Stevenfou 


Der Flafchenfobold 


Reclam 


to us that in the search for simple forms which have 
developed from the very earliest types of letters and 
the art of illustration, an effort is being made to achieve 
clarity and to avoid all superfluous decoration. The 


demand «readable for many» has caused the graphic 
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of every epoch has endless variations. Style is always 
the harmony of a polyphonic orchestra. Alfred Fin- 
sterer’s art in the orchestra of today is not a sounding 
brass; it is a melodious instrument played with care and 


delicacy. 


heer 
A MONTHLY YOUTH MAGAZINE 


WOLFGANG FEICHTNER KARL THEODOR NETZER 


«Cheer» heißt eine kleine, 32Seiten umfassende Monatszeitschrift im Format DIN A 4, die im Bayerischen Schulbuch- 
verlag erscheint und es sich zur Aufgabe gemacht hat, ihren jugendlichen Beziehern und Lesern in leicht faßlicher 
und populärer Form englische Sprachkenntnisse zu vermitteln, was durch Veröffentlichung ernsthafter kleiner Betrach- 
tungen, amüsanter Geschichten, guter Gedichte oder von Anekdoten und anderen anregenden Dingen geschieht. Was 
uns hier besonders interessiert, ist die Tatsache, daß diese Jugendzeitschrift reiche illustrative Beigaben in durchweg 
zweifarbiger Wiedergabe aufweist, ohne die wohl auch die ihr zufallende Aufgabe kaum so gut und erfolgreich erfüllt 
werden könnte. Die ebenso organisch wie zwanglos in den Text eingestreuten Zeichnungen, Kopfleisten oder Vignet- 
ten üben zweifellos auf die jugendlichen Betrachter einen starken Reiz aus und machen ihnen diese Lektüre besonders 
_faßlich und anziehend. Ihre Schöpfer sind die beiden Graphiker Wolfgang Feichtner und Karl Theodor Netzer, die 
hier in schöner Gemeinschaft zusammenwirken und die mit Können, sicherem Takt und einem erstaunlichen Einfallsreich- 
tum zu Nutz und Frommen der Jugend diese vielen reizvollen Bildbeigaben geschaffen haben, an denen aber auch der 
Erwachsene seine helle Freude hat. EBERHARD HOLSCHER 


«Cheer» is a small monthly magazine DIN format A 4, 32 pages, published by the Bavarian Schulbuchverlag (School- 
book Press). It is designed primarily to familiarize young readers with the English language in a simple and popular 


manner. Its contents include short essays, amusing stories, good poems and anecdotes. We, however, are particularly 
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interested in the fact that this Youth Magazine contains illu- Two graphic artists, Wolfgang Feichtner and Karl Theodor 


strations in two-colour reproduction without which the Netzer, are jointly responsible for these delightful contri- 
magazine could hardly have fulfilled its purpose so success- butions that display marked ability and a perfect wealth of 
fully. The drawings, head-pieces and vignettes scattered ideas. They are a source of much pleasure not only to young 
throughout the pages are a great attraction to youthful readers but to adults also. 


readers and make perusal of the text easy and fascinating. 
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DIE BESTEN DEUTSCHEN WIRTSCHAFTSPLAKATE 


The best German Industrial Posters 


Der von der Industrie- und Handelskammer in Mannheim in 
Gemeinschaft mit der Stadt Mannheim sowie unter For- 
derung der Landesgewerbeämter Stuttgart und Karlsruhe 
ausgeschriebene Wettbewerb zur Erlangung der besten 
deutschen Wirtschaftsplakate seit dem Jahre 1945 hat in den 
Kreisen der Gebrauchsgraphiker stärksten Widerhall gefun- 
den. Von 509 Teilnehmern wurden insgesamt 1024 Arbeiten 
eingesandt, und zwar 323 gedruckte Plakate und 701 eigens 
für diese Ausschreibung neu angefertigte Originalentwürfe. 
Das Preisgericht, das am 23. Februar zusammentrai, sah sich 
dahervor die überaus schwierige Aufgabe gestellt, gerechte 
Bewertungsmaßstäbe zu finden für die ausgeführten Plakate 
und die aus eigener Initiative neu geschaffenen Original- 
arbeiten, die ohne den Zwang praktischer Forderungen ent- 
standen waren. Aus diesen Erwägungen heraus beschloß 
das Preisgericht, von dem ihm in den Ausschreibungsbedin- 
gungen zugebilligten Recht auf eine Unterteilung der Preise 
Gebrauch zu machen und die beiden 1. und 2. Preise auf 
beide Sparten zu verteilen, so daß also jeweils einer dieser 
beiden Preise einem gedruckten Plakat und einem Original- 
entwurf zuerkannt wurde. Das Ergebnis des Wettbewerbs 
veranschaulichen die im Rahmen dieser Ausführungen ge- 
zeigten Bildwiedergaben. Sie werden hier zunächst in der 


Reihenfolge ihrer Bewertung und in stark verkleinertem 


52 


Formate gezeigt, da die meisten von ihnen bereits in fri- 
heren Heften dieser Zeitschrift veröffentlicht wurden. Nur 
die Wiedergabe der bisher noch nicht veröffentlichter 
Lösungen von Günther Wittbold (2. Preis) und Hans Schweiß: 
(3. Preis) erfolgt daher in größerem Format. Den an unserem 
Plakatschaffen interessierten Betrachtern wird es dabei auf- 
fallen, daß sich unter den sieben hier gezeigten Arbeiten 
wiederum die Plakate von Hanns Lohrer (Stuttgart), Georg 
Trump (München) und Hugo Hymmen (Herne) befinden, die 
schon im Vorjahre bei dem vom Bund Deutscher Gebrauchs 
graphiker veranstalteten Plakatwettbewerb unter die acht 
besten deutschen Plakate des Jahres 1949 eingereiht wur- 
den, was die damals von einem ganz anders zusammen- 
gesetzten Preisgericht getroffene Entscheidung nur bestä- 
tigt. Ebenso handelt es sich auch bei der prämiierten Lösung 
von Ewald Zeume um einen schon mit dem 3. Preis ausge+ 
zeichneten Entwurf aus dem Plakatwettbewerb für die 
«Constructa» Bauausstellung in Hannover. Als ein beson- 
ders erfreuliches Ergebnis aber ist es zu verzeichnen, daf 
mit Günther Wittbold, Ansbach, (2. Preis) und Hans Schweiß! 
Stuttgart, (Prämie) nun zwei junge und bisher in der Offent: 
lichkeit unbekannte Graphiker erstmals in Erscheinung getre# 
ten sind, deren weitere künstlerische Entwicklung zu berech- 


tigten Hoffnungen Anlaß gibt. 


| 
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Die Beteiligung jingerer Graphiker an diesem Wettbewerb 
war Uberhaupt sehr rege, wenngleich auch andererseits 
nicht verschwiegen werden kann, daf sich unter den vielen 
Einsendungen auch eine große Reihe von Lösungen befand, 
die von einer völligen Unkenntnis der elementaren plaka- 
tiven Gestaltungsgrundsätze zeugen und ebenso in künst- 
lerischer wie in werblicher Hinsicht unbrauchbar waren. 
Ebenso fiel es bei der Sichtung dieser Wettbewerbsarbeiten 
auf, daß manche sehr bedeutsamen Wirtschaftsgebiete ent- 
weder nur sehr schwach oder überhaupt nicht mit Arbeiten 
vertreten waren, was zwar bei dem Film mit seiner hier all- 
gemein bekannten Unzulänglichkeit nicht weiter verwun- 
derlich, aber doch bei dem so aktuellen Gebiete der Reise- 
und Fremdenverkehrswerbung äußerst bedenklich ist. Das 
deutsche Wirtschaftsplakat ist also in gewissem Sinne noch 
immer ein Notstandsgebiet, wobei allerdings nicht verkannt 
werden darf, daß seine Entwicklung eigentlich erst wieder 
nach der Währungsreform und ihren Auswirkungen im 
Jahre 1949 einsetzt und daß die hier gezeigten Leistungs- 
proben in dem sehr kurzen Zeitraum von nur zwei Jahren 
entstanden sind. 

Diese kritischen Bemerkungen sollen indes die Bedeutung 
dieses von der Industrie- und Handelskammer Mannheim 
unter Aufwand großer Mühen und geldlicher Mittel durch- 
geführten Plakatwettbewerbes keineswegs einschränken. 
Es handelt sich hier vielmehr um eine großzügige und weit- 
schauende Veranstaltung, die von großer und grundsätz- 
licher Bedeutung ist. Zum ersten Male in der Geschichte der 
deutschen Gebrauchsgraphik hat hier eine Industrie- und 
Handelskammer als Vertreterin wirtschaftlicher Belange aus 
einer freien Willensentschließung heraus und in Erkenntnis 
einer engen und notwendigen Interessenverbundenheit mit 
der Gebrauchsgraphik von sich aus die Initiative ergriffen 
und künstlerischen Fachkräften die schöne und dankens- 
werte Möglichkeit geboten, sich auf dem Gebiete des Wirt- 
schaftsplakates zu erproben und diesem wichtigen Auf- 
gabengebiete der Gebrauchsgraphik neve und frische Im- 
pulse zuzuführen. 

Mit den besten Ergebnissen dieses Wettbewerbes wurde am 
10. März in der Kunsthalle Mannheim eine Plakatausstellung 
eröffnet. Bei dieser Gelegenheit betonte Herr Präsident 
Dr. Hammerbacher in seiner Eröffnungsansprache, die wir 
später noch auszugsweise wiedergeben, mit besonderem 


Nachdruck die Notwendigkeit einer künstlerischen Form- 
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gebung des Wirtschaftsplakates als eines natürlichen Äqui- 
valents des Willens der Wirtschaft zu einer hochqualifizier- 
ten Warenproduktion. Die Mannheimer Ausstellung wird 
anschließend als Wanderausstellung auch in anderen Groß- 
städten gezeigt werden und hoffentlich der Wirtschaft neue 
und wertvolle Anregungen vermitteln. 

EBERHARD HOLSCHER 
Under the joint sponsorship of the Chambers of Com- 
merce and Industry in Mannheim, the City of Mannheim 
and the «Land» Boards of Trade in Stuttgart and Karlsruhe 
a competition was arranged with a view to acquiring the 
best industrial posters since 1945. There was a ready 
response to this competition in the ranks of commercial 
artists, There were in all 1024 entries submitted by 509 com- 
petitors. These entries consisted of 323 printed posters and 
701 original designs expressly executed for the competition. 
Assembling on 23rd February the jury was confronted with 
the very difficult task of finding the right yardstick with 
which to adjudge the various merits of the finished posters 
and the new original work which had been carried out at 
the artists’ own initiative and without compulsory adapta- 
tion to practical demands. The jury-men finally decided to 
make use of their right to subdivide the awards. Accordingly 
the two first and second prizes were divided between the 
two categories so that each time one of these awards went 
to a printed poster and the other to an original design. The 
results of the competition are shown in the current repro- 
ductions. They are seen in sequence of merit and in greatly 
reduced sizes, since most of them have already been shown 
in earlier numbers of this journal. Only the hitherto un- 
published solutions by Guenther Wittbold (2nd prize) and 
Hans Schweiß (3rd prize) are reproduced in a larger size. 
Beholders interested in the achievements of our poster art 
will notice that the seven items shown here include once 
again work by Hanns Lohrer (Stuttgart), Georg Trump (Mu- 
nich) and Hugo Hymmen (Herne). Their posters had already 
been included among the eight best German posters for 
the year 1949 in the poster competition arranged last year 
by the «Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker» (German 
Commercial Artists’ Association), a decision confirmed at 
the time by a totally different jury. Ewald Zeume’s poster 
too, had already been awarded the 3rd prize in the posier 
competition sponsored by « Constructa », the Building Exhi- 


bition in Hanover. Mention should be made of the parti- 


cularly pleasing fact that Guenther Wittbold, Ansbach (2nd 
prize) and Hans Schweiß, Stuttgart (award) two young, un- 
known graphic artists, made their first public appearance 
in this competition. Their work gives rise to justifiable hopes 
of their future artistic development. Participation by young 
graphic artists was keen. It cannot be denied, however, 
that among the many entries there was a considerable num- 
ber of solutions which showed complete ignorance of the 
elementary principles of poster design, and were perfectly 
useless both from the artistic and publicity points of view. 
Examination of the entries showed that many an important 
industrial and commercial sphere was represented by only 
a few poster-designs or not at all. This is not surprising in 
the case of the film with its generally recognized inade- 
quacy, but it is a serious matter in the case of travel publi- 
city. The German industrial poster is in a certain sense a 
« distressed sphere » whereby it should not be forgotten that 
its development only began after the currency reform and 
its aftermath in the year 1949, and that the examples shown 
here were only produced within the short span of two years. 
These critical remarks are by no means intended to minimize 
the importance of this competition arranged with great 
trouble and expense by the Mannheim Chambers of Industry 
and Commerce. 

It is indeed a large-scale event of enormous significance. 
For the first time in the history of German commercial art a 
Chamber of Commerce as the representative of industrial 
and commercial interests recognized the advisability of a 
closer community of interests with commercial art. It took 
the initiative and gave artists a splendid chance of proving 
their worth in the field of the industrial poster and of giving 
a new and powerful stimulus to this important branch of 
commercial art. 

A poster exhibition showing the best results of the compe- 
tition was opened on 10th March in the Mannheim Hall of 
Art. In his opening speech extracts of which we shall quote 
later on, the president, Dr. Hammerbacher, stressed the im- 
perative need for an artistic form of industrial poster as the 
natural equivalent of the will of trade and industry to 
promote the production of best quality goods. 

Following its showing in Mannheim, the exhibition will visit 
other cities as a mobile exhibition, and, it is hoped, will 


prove a stimulus to industry and trade. 


Hans Schweiß 
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GRUAU 4.7“ 


Original 


Es gibt Kunsthistoriker, die behaupten, daß der Einfluß 
eines Künstlers auf seine Umwelt und die Nachwelt 
einer der sichersten Bewertungsmaßstäbe für sein schöp- 
ferisches Können und seine Bedeutung sei. Wenn diese 
Behauptung zutrifft, dann ist der französische Zeichner 
Gruau, der ja auch fraglos auf seinem Spezialgebiete 
keinen ernsthaften Rivalen hat, einer der bedeutendsten 
Künstler unserer Zeit, denn niemand wird heute bei uns 
so oft und erfolgreich plagiiert wie er. Wir zeigten 
schon im Januarheft unserer Zeitschrift eine markante 
Probe solchen Nachahmungstriebes, und wir veranschau- 
lichen heute wieder an neuen und nicht weniger krassen 
Beispielen, welch ungeheurer Popularität sich Gruau bei 
jenen deutschen Modezeichnern erfreut, die ihn aus 


Mangel an eigenen Einfällen blindlings kopieren. Es 


” geht nun nicht an, solche Fälle einfach mit einem verzei- 
Die rouge baiser henden Lächeln abzutun, denn jedes dieser Plagiate ist 
petmei le batset ein Betrug am Auftraggeber, der im guten Glauben ist, 

SENSE Sy Paes A Bar Sage cs fiir sein Geld einen Originalentwurf erhalten zu haben. 
Denn wir vermögen nicht zu glauben, daß auch er sich 
etwa bewußt das französische Vorbild zunutze gemachi 
haben könnte. Ere 


Some historians of art assert that the influence of an 
artist on his own world and posterity is the most accur- 
ate yardstick with which to measure his creative ability 
and importance. If this statement be true, Gruau, the 
French artist, who has no serious rival in his own parti- 
cular sphere of art, is one of the most outstanding artists 
of our age. No one else is so frequently and success- 
fully plagiarised in this country. In our January issue 
we showed a striking instance of this tendency to copy 
other people's work. And we today publish another and 
no less flagrant example of plagiarism that furnishes 
further proof of Gruau’s enormous popularity with 
certain German fashion designers. Lacking ideas of their 
own these people simply copy him blindly. It would 
never do to dispose of such cases with a lenient smile, 
for plagiarism like this means cheating the client who in 
all good faith expects an original design for his money. 
We would be reluctant to think that he too had deli- 
berately profited by this copy of the French design. 
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MITTEILUNGEN DES BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER! 


PLAKATWETTBEWERB IN BADEN 


Auf Grund einer Anregung unseres Mitgliedes Professor 
Paul Dietrich, Vorsitzender der Landesgruppe Baden-Süd 
des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker, gelangt zur 
Zeit ein gut dotierter Plakatwettbewerb für badische Künst- 
ler zur Durchführung, um dessen Zustandekommen sich be- 
sonders die Herren Oberregierungsgewerberat Schnaith- 
mann, Leiter des Landesgewerbeamtes Freiburg, Regierungs- 
rat Goldschmit, Leiter des Landesgewerbeamtes Karls- 
ruhe, und Assessor Endrisz von der Industrie- und Handels- 
kammer in Baden-Baden eingesetzt haben. Allen diesen 
Herren sei hiermit für ihre Mühewaltungen und ihr reges In- 
teresse an unserem gebrauchsgraphischen Schaffen aufrich- 
tig gedankt. Die Ausschreibungsbedingungen sind folgende: 


Die Pflege eines gehobenen Plakatschaffens ist für die Wirt- 
schaft, die Behörden und Verbände sowie für die künstle- 
risch Schaffenden eine wirtschaftlich wie kulturell gleicher- 
maßen bedeutungsvolle Aufgabe. 

Die Landesgewerbeämter Freiburg i. B. und Karlsruhe ver- 
anstalten deshalb in Gemeinschaft mit den Industrie- und 
Handelskammern und den beiden badischen Landesgrup- 
pen des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker einen Pla- 
katwettbewerb. Dieser Wettbewerb will den in Baden 
schaffenden Graphikern Gelegenheit geben, an selbst ge- 
wählten Aufgaben ihr bestes Gestaltungsvermögen zu ent- 
falten. Er will ferner allen Auftraggeberkreisen der Wirt- 
schaft, der Behörden und Organisationen Mittel und Wege 
weisen zur fortschrittlichen Gestaltung aller gebrauchsgra- 
phischen Aufgaben. 

Dieser Wettbewerb ist in drei Aufgaben gegliedert. Die 
Wahl der Themen ist den Bewerbern weitgehend freige- 
stellt. Bedingung ist lediglich, daß die Themen der zu ge- 
staltenden Entwürfe dem badischen Kultur- und Wirtschafts- 
leben entnommen sind. Plakate für badische Firmen, Er- 
zeugnisse, Markenartikel, für Gemeinschaftswerbungen 
ganzer Erzeugergruppen, ferner für künstlerische, kultu- 
relle, wirtschaftliche Veranstaltungen, wie Ausstellungen, 
Konzerte, Theater, Messen, für den Fremdenverkehr 
(Schwarzwald, Bodensee, Odenwald, Neckartal, kleinere 
Verkehrsgebiete, Bäder, Kurorte, Städte), für irgendwelche 
kulturelle, soziale, wirtschaftspolitische Einrichtungen und 
Aktionen (Werbung für das Sparen, Aufruf zur Sammlung 
von Altstoffen, Plakate für Wohlfahrtsverbände, Natur- 
schutz, Denkmalschutz und ähnliche). 


Teilnahmeberechtigung: Teilnahmeberechtigt sind alle in 
Baden ansässigen Maler und Graphiker. Es ist jedem Teil- 
nehmer freigestellt, sich an einer, an zwei oder an allen 
drei Aufgaben zu beteiligen. Es muß sich bei den Einsen- 
dungen jedoch um unveröffentlichte Entwürfe handeln. 
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Die Aufgaben: 

1. Schriftplakat. Die Entwürfe dürfen nur Schrift, Flachen-; 
gliederung und allenfalls Darstellungen in vignettenhaf-: 
ter Form (Signete, Zeichen, Marken) enthalten. 

2. Sachplakat: Bei dieser Aufgabe werden Entwürfe erwar-: 
tet, die in suggestiver Darstellungsweise für irgendeint 
Erzeugnis badischer Herkunft werben. 

3. Ideenplakat: Bei dieser Aufgabe liegt das Hauptgewichti 
nicht auf der vorherrschenden Sachdarstellung — obwohll 
diese Bestandteil des Entwurfes sein kann; vielmehr solll 
der Werbezweck durch die Gestaltung einer überraschen-: 
den und überzeugenden Ideenverbindung zum Ausdruck} 
gebracht werden. 


Format und Ausführung: Die Entwürfe müssen reproduk-: 


tionsreif auf festem Papier, unverwischbar und im Hoch-. 
format DIN A 1 (84x 59,4 cm) ausgeführt sein. 


Reproduktionsbedingungen: 

Schriftplakat: Zweifarbig, Buch-, Stein- oder Offsetdruck. 
Sachplakat: Für Reproduktion in fünffarbigem Stein- oder’ 
Offsetdruck. 

Ideenplakat: Für Reproduktion in fünffarbigem Stein- oder‘ 
Offsetdruck. 


Preise: Insgesamt sind an Preisen 5700,— DM ausgesetzt. 
Es ist folgende Verteilung vorgesehen: 
Schriftplakat: ein 1. Preis in Höhe von 1000,— DM 

ein 2. Preis in Höhe von 600,— DM 

ein 3. Preis in Höhe von 300,— DM 


Sachplakat: ein 1. Preis in Höhe von 1000,— DM 
ein 2. Preis in Höhe von 600,— DM 
ein 3. Preis in Höhe von 300,— DM 
Ideenplakat: ein 1. Preis in Höhe von 1000,— DM 


ein 2. Preis in Höhe von 600,— DM 
ein 3. Preis in Höhe von 300,— DM 


Für Ankauf von weiteren Entwürfen sind insgesamt bis 


1800,— DM vorgesehen. 
Auszahlung der Preise: Die Auszahlung der Preise erfolgt 


unter allen Umständen, und zwar innerhalb von 14 Tagen 
nach der Entscheidung des Preisgerichtes. Die ausschrei- 
benden Stellen haben jedoch das Recht, an Stelle eines 
Ersten, zwei Zweite Preise usf. zu verteilen, wenn das Preis- 
gericht zu dem Ergebnis kommt, daß bei der betreffenden 
Aufgabe kein eines Ersten Preises würdiger Entwurf vor- 
liegt. Gegebenenfalls können auch Preise von einer Auf- 
gabe auf die andere übertragen werden. 


Urheber- und Eigentumsrechte: Die eingereichten Entwürfe 
bleiben mit allen Rechten Eigentum der Urheber. Die aus- 
schreibende Stelle erwirbt lediglich das Recht, die mit Prei- 


i 


sen und Ankäufen ausgezeichneten Entwürfe in der Presse 
und in den Fachzeitschriften, gegebenenfalls auch in einer 
besonderen Publikation zu veröffentlichen und öffentlich 
auszustellen. Nach der Entscheidung des Preisgerichtes wer- 
den sämtliche eingegangenen Entwürfe ausgestellt. Nach 
der Ausstellung werden die Entwürfe, welche nicht in die 
engere Wahl gelangt sind, an die Urheber zurückgesandt. 

Die übrigen Entwürfe sollen weiterhin in einer Wanderaus- 

stellung in den größeren Städten Badens ausgestellt wer- 

den. Die Rücksendung der Entwürfe erfolgt auf Kosten der 

Einsender in der gleichen postalischen Form des Eingangs. 

Die Rücksendung der zur Ausstellung bestimmten Entwürfe 

erfolgt nach Ablauf eines Jahres vom Zeitpunkt der Ent- 

scheidung des Preisgerichtes. 

Das Preisgericht: 

Die ausschreibenden Stellen werden vertreten durch die 

Herren: 

1. für das Landesgewerbeamt Freiburg, Oberregierungsge- 
werberat Schnaithmann, 

2.für das Landesgewerbeamt Karlsruhe, Regierungsrat 
Goldschmit, 

3. für die Industrie- und Handelskammern des Landes Baden, 
Louis Joner, Hotelier, Präsident des Badischen Fremden- 
verkehrsverbandes, Badenweiler, 

4.für die Industrie- und Handelskammern des Landesbe- 
zirks Baden, Dr. Wolff, Mitinhaber der Firma Wolff & 


~ Sohn, Karlsruhe. 
| SR = R 
Ersatzpreisrichter sind die Herren: 


1. für das Landesgewerbeamt Freiburg, Regierungsgewerbe- 
rat Clausing, 

„für das Landesgewerbeamt Karlsruhe, Techn. Oberinsp. 
Heinrich Störk, 

für die Industrie- und Handelskammern in Baden, Erwin 
Haas, Hotelier, Freiburg/Br., 

.für die Industrie- und Handelskammern im Landesbezirk 
Baden, Ernst Stuffer, Vizepräsident der Industrie- und 
Handelskammer Karlsruhe. 


ünstlerpreisrichter sind die Herren: 

. Léon de Bréchan, Werbeberater BDG, Lörrach/Bd., 

. Prof. Paul Dietrich, Maler und Graphiker, BDG, Bodman/ 
Bodensee, 


LANDESGRUPPE RHEINLAND-PFALZ 


uf der Jahreshauptversammlung der Landesgruppe Rhein- 
and-Pfalz am 10. Februar fand die Vorstandsneuwahl statt. 
um Vorsitzenden wurde Herr Erich Dolleschal-Bad Dürk- 
eim, zu Beisitzern die Herren Hermann Mappes-Bad Dirk- 
eim, Alfred Metzger-Neustadt, Willi Jochum-Kaiserslau- 
ern und Heinrich Geyer-Frankenthal gewahlt. Der Auf- 
ahme-Ausschuß setzt sich aus den Herren Franz Fiederling- 
ainz, Heinrich Geyer-Frankenthal und Willi Jochum-Kai- 
erslautern zusammen. 


LANDESGRUPPE RHEIN-RUHR 


ie Landesgruppe Rhein-Ruhr bittet alle Graphiker ihres 
ebietes — Bonn, Köln, Düsseldorf, Krefeld, Essen, Dort- 
und, Hagen, Wuppertal — um Mitarbeit. Neu-Aufnahmen 
ind erwunscht. Die Landesgruppe bittet alle Interessenten 
mZusendung eines Annahme-Auftrages unter gleichzeitiger 
“inreichung von mindestens zehn Beleg-Exemplaren ausge- 
ührter Arbeiten. 


3. Prof. Josua Leander Gampp, BDG, Karlsruhe, 
4. Prof. Otto Haupt, Direktor der Akademie der Bildenden 
Künste, Karlsruhe, 


5. Prof. Herbert Pridöhl, Maler und Graphiker, BDG, Baden- 
Baden. 


Ersatzpreisrichter sind die Herren: 

1. Heinz Bartkowiak, Graphiker, Bonndorf/Schwarzwald, 

2. Prof. Otto Laible, an der Akademie der Bildenden Künste, 
Karlsruhe, 

3. Alfred Riedel, Graphiker, BDG, Freiburg/Br., 

4. Prof. Wilhelm Schnarrenberger, Karlsruhe, 

5. Hans Wolff, Werbeberater, BDG, Konstanz. 


Das Preisgericht tritt spätestens am 10. Mai 1951 zusammen. 


Einlieferungstermin: 

Die Entwürfe müssen gut verpackt als Einschreiben- oder 
Wertsendung oder gegen Quittung bis spätestens 30. April 
1951 bei der Industrie- und Handelskammer Baden-Baden, 
Stefanienstraße 14, eingeliefert werden. Als rechtzeitig ein- 
geliefert gelten die Einsendungen, welche noch den Post- 
stempel vom 28. April 1951 tragen. Jeder Entwurf muß in der 
rechten oberen Ecke Icm vom oberen Blattrand, in Icm 
hoher Blockschrift, eine Kennzahl und ein Kennwort enthal- 
ten. Dieselbe Kennzahl mit Kennwort ist auf einem verschlos- 
senen Umschlag anzubringen, der die genaue Anschrift des 
Einsenders, ferner Angaben über Alter, Ausbildungsgang, 
frühere und jetzige berufliche Tätigkeit, bei Studierenden 
Angaben über Studienanstalt und Lehrer enthält. 

Wo gegebenenfalls Zweifel bestehen können, in welche 
Gruppe der Entwurf eingereiht werden soll, ist durch die 
Buchstaben A für Schriftplakat, B für Sachplakat, C für 
Ideenplakat, die gewünschte Einordnung vor der Kennzahl 
zu bezeichnen. 

Arbeiten, welche außer dieser Kennzeichnung irgendwelche 
Zusatzzeichen enthalten, scheiden von der Bewertung aus. 


Sonderbestimmungen: 

Für alle in diesen Bestimmungen nicht ausdrücklich geregel- 
ten Fragen ist die Wettbewerbsordnung des Bundes Deut- 
scher Gebrauchsgraphiker maßgebend. 

Durch seine Teilnahme erklärt sich jeder Einsender mit den 
vorstehenden Bedingungen einverstanden. 


ORTSGRUPPE DUSSELDORF-NIEDERRHEIN 


In der Jahres-Hauptversammlung der Ortsgruppe Düssel- 
dorf-Niederrhein, am 8. Januar 1951, wurde der Vorstand 
wie folgt neu gewählt: 1. Vorsitzender: Walter Breker, 
Krefeld-Hülserberg, Talring 112; 2. Vorsitzender: Hans Her- 
kendell, Düsseldorf, Florastraße 53; 1. Schriftführer: Ludwig 
Bürcks, Krefeld, Hammerschmidtstraße 12; 2. Schriftführer: 
Rudolf Labbé, Diisseldorf-Mettmann, Diepensiepen 16; Kas- 
siererin: Frau Irmgard Umbehr, Düsseldorf-Oberkassel, 
Quirinusstraße 7. 
PLAKATWETTBEWERB 

von derLINTAS G.M.B.H., Allgemeiner Werbedienst, Ham- 
burg1, Burchardstraße 14 (Sprinkenhof). Für Sanella wird 
ein Plakatwettbewerb ausgeschrieben, an dem sich alle in 
Deutschland ansässigen Künstler beteiligen können. 1. Preis 
3000 DM, 2. Preis 1500 DM, 3. Preis 750 DM. Schlußtag für die 
Einsendungen ist der 15. Mai 1951. Die näheren Bedingun- 
gen sind zu erfragen bei LINTAS G.M.B.H., Allgemeiner 
Werbedienst, Hamburg 1, Burchardstraße 14 (Sprinkenhof). 
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MITTEILUNGEN UND BESPRECHUNGEN 


PLAKATE DER WIRTSCHAFT 


Gelegentlich der Eröffnung der Ausstellung « Das zeitgenös- 
sische Plakat» in der Kunsthalle Mannheim hielt Dr. H. L. 
Hammerbacher, der Präsident der dortigen Industrie- und 
Handelskammer, eine sehr bemerkenswerte Ansprache, die 
wir hier auszugsweise wiedergeben. Die Schriftleitung 


Ich weiß nicht, meine Damen und Herren, welche Gedanken 
bei Ihnen aufgetaucht sind, als Sie unsere Einladung erhal- 
ten und dann gelesen haben, daß die Industrie- und Han- 
delskammer Mannheim Sie in eine Stätte der Kunst einlädt. 
Was hat, so werden Sie vielleicht gefragt haben, eine Kam- 
mer, die sich doch sonst nur mit nüchternen materiellen Din- 
gen beschäftigt, mit Fragen der Kunst zu tun? Aber warum 
sollte eine Kammer nicht auch einmal einen originellen Ge- 
danken haben! Es ist ja nur scheinbar so, daß Wirtschaft 
und Kunst nichts miteinander zu tun haben. Wir haben 
längst erkannt, daß beide Gebiete sich an vielen Schnitt- 
punkten treffen. Eine Maschine etwa braucht nicht nur ein 
technisch durchgebildeter Gebrauchsgegenstand, sie kann, 
ja sie soll zugleich auch in ihrem Sinne schön sein. Die Fabrik- 
hallen und Bürogebäude unserer Zeit werden erfreulicher- 
weise mehr und mehr auch unter ästhetischen Gesichtspunk- 
ten gebaut. Ein Gebiet, auf dem sich Zweckmäßigkeit — das 
Symbol der Wirtschaft — und Schönheit — das Symbol der 
Kunst — besonders nahe berühren, stellt aber die Werbung 
dar. Es ist allerdings nicht das einzige Gebiet, auf welchem 
graphisches Schaffen für die Wirtschaft interessant und 
wertvoll wird. Im Grunde beginnt es schon bei der Besuchs- 
karte des Vertreters; es geht weiter über die Gestaltung der 
geschäftlichen Briefbögen, die Ausstattung der Kataloge, 
über das Warenzeichen, das Etikett, die Verpackung und 
schließlich und letztlich bis zu der großen, ins Auge von viel- 
leicht vielen Tausenden von Menschen fallenden « Visiten- 
karte» einer Firma oder eines Erzeugnisses: ich meine das 
Plakat. — Das Plakat unterliegt seinen besonderen Geset- 
zen. Es soll eine Idee zum Ausdruck bringen, es soll werbe- 
wirksam, es soll sauber ausgeführt und vor allem auch schön 
sein. Keine Fremdenverkehrsstadt wird mit einem schlech- 
ten Plakat Besucher anlocken; jeder Betrachter eines Pla- 
kates wird von dessen Qualität auf die Qualität der ange- 
priesenen Ware einen Rückschluß ziehen. Aus diesem 
Grunde ist es nicht nur eine müßige Spielerei, wenn heute 
in zunehmendem Maße, auch von uns, die Forderung erho- 
ben wird, die Plakate der Wirtschaftswerbung müßten 
künstlerisch ansprechend sein. Nur ein gutes Plakat wird 
seine Aufgabe erfüllen, und damit wird dann auch der 
«schnöde», aber nun einmal nicht zu entbehrende Nutzen 
des Kaufmanns auf seine Rechnung kommen. 

Wie aber sieht in dieser Hinsicht bei uns die Wirklichkeit 
aus® Ein Blick auf die Anschlagsäulen in Stadt und Land 
zeigt ein Bild, das diejenigen Menschen, denen die hier be- 
handelten Probleme ein ernsthaftes Anliegen sind, meistens 
erschauern läßt. Gewiß, es gibt wohlgelungene, sogar aus- 
gezeichnete Plakate im Bereich der wirtschaftlichen Wer- 
bung; wird werden Ihnen davon einige Proben in unserer 
Ausstellung vor Augen führen können. Aber sie sind leider 
noch immer vereinzelt. Der allgemeine Durchschnitt ist, das 
kann wohl gesagt werden, mehr oder minder beklagens- 
wert. Ich habe zuweilen Gelegenheit, im Ausland, vor allem 
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in der Schweiz, die dortigen Plakate zu sehen. Es kann kei 
Zweifel sein, daß man in einer Reihe von auswärtigen Lär 
dern auf dem Gebiet des Plakatwesens sehr viel weiter is 
als bei uns. 


Aus diesen Erkenntnissen und Eindrücken erwuchs bei unse 
rer Kammer der Entschluß, etwas Praktisches zu unterneh 
men, um auch in Deutschland dem Ziel einer ebenso wirk 
samen wie ästhetisch befriedigenden Wirtschaftswerbun: 
näherzukommen. Wir haben, wie Ihnen bekannt sein wirc 
um jenes Ziel zu fördern, im Laufe des zurückliegende 
Winters einen Wettbewerb mit dem Thema «Das best 
deutsche Plakat der Wirtschaftswerbung » ausgeschrieben 
Wir haben Geld selbst gegeben und an anderen Stelle 
gesammelt. Wir haben beachtliche Preise ausgesetzt, ein: 
Jury berufen, deren Mitglieder aus ganz Westdeutschlan: 
gekommen sind, sie zwei Tage lang aus über 1000 Plakate 
suchen und auswählen lassen und schließlich die heute z: 
eröffnende Ausstellung veranstaltet. 


Unser ganzes Unternehmen hat ein doppeltes Gesicht: wii 
wenden uns einmal an die Schaffenden der graphische: 
Kunst und zum anderen an die werbungtreibenden Leut! 
der Wirtschaft. Es galt nicht nur, die Künstler anzuregen 
auszuzeichnen und zu fördern, sondern mit ebenso große: 
Dringlichkeit auch die Wirtschaft anzusprechen, damit be 
ihr das Verständnis geweckt und verstärkt wird, daß ein« 
Werbung schlechter Qualität ihr schadet und daß das zu, 
gleich ein Schaden für ihr Ansehen in der Öffentlichkeit ist 
Die Künstler werden von uns in ihrem Schaffen ermuntert, uno 
die Wirtschaft wird aufgefordert, ihre Aufmerksamkeit au, 
die Könner unter den Werbegraphikern und auf ihre Lei 
stungen zu richten. Diese Verbindung zwischen zwei so ven 
schiedenen Lebenskreisen herzustellen, ist der Zweck um 
serer Bemühungen, d.h. des von der Kammer veranstalte: 
ten Preisausschreibens und der heutigen Ausstellung. Die 
Gedanken und Ziele, von denen wir uns haben leiten las: 
sen, sollen damit auch in eine breitere Öffentlichkeit drin‘ 
gen; deshalb soll unsere Ausstellung auch auf die Wander 
schaft geschickt werden, nachdem sie in Mannheim gezeig; 
worden ist. Eine Industrie- und Handelskammer scheint mii 
besonders berufen zu sein, eine solche Brücke herzustelles 
zwischen Wirtschaft und Kunst, wie es ja allgemein die Aufl 
gabe einer Kammer ist, auch im öffentlichen Interesse zt 
wirken und Getrenntes miteinander zu vereinigen. 


Das Werbeplakat ist heute nicht mehr nur eine Angelegent 
heit der Absatztechnik der Kaufleute oder der Unterneh 
mungen: es ist in unserem Jahrhundert mehr und mehr zu 
einer besonderen Kunstgattung geworden. Mag es sich dai 
bei, wie vermeintliche Kunstjünger vielleicht sagen werden 
«nur» um angewandte Kunst handeln — wir halten darar 
fest, daß es sich um echte Kunst handelt; wir erheben nich: 
zuletzt aus diesem Grunde die Forderung, daß auch die Wirt 
schaft danach streben sollte, sich der künstlerischen Mög 
lichkeiten der Werbegraphik zu bedienen. Die Künstle: 
werden das ihre hierbei leisten. Werbekunst und Wirtschaf 
zusammenzuführen, war unser Ziel. Möge diese Ausstel| 
lung, die heute eröffnet und die hoffentlich von recht vielen 
Menschen besucht werden wird, uns auf dem Weg zur Er: 
reichung dieses Zieles ein gutes Stück weiterbringen. 
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REKLAME-KONGRESS HAMBURG 1951 


Der diesjährige Kongreß soll dem Erfahrungsaustausch der 
deutschen und ausländischen Werbewirtschaft dienen. Ham- 
burg bietet mit seinem weltstädtischen Getriebe alle guten 
Voraussetzungen für dieses Rendezvous der Männer aus 
Werbung und Wirtschaft. Dieses große Treffen ist nicht nur 
eine Sache der Repräsentation — es ist der Wirtschaft und 
Werbung gewidmet und soll zu einer fruchtbaren Entwick- 
lung unserer Arbeit beitragen. 

Namhafte Fachleute aus den USA, aus England, Frankreich, 
Holland, Schweden, der Schweiz und Deutschland referie- 
ren über interessante Gegenwartsprobleme aus Wirtschaft 
und Werbung. 

Eine umfassende Werbeschau — die erste dieser Art nach 
dem Kriege in Deutschland — führt durch das breite Gebiet 
unseres Faches. 


Programm-Übersicht für die Kongreßtage: 
16. Mai, Mittwoch 
Vormittag: Presse-Empfang mit Ausstellungs-Vorbesichti- 
gung, Fachgruppentagungen (It. Sonderprogramm). 
Nachmittag 17 Uhr: Offizieller Empfang im Rathaus (auf 
Sondereinladung des Senats). Dampferfahrt für alle Teil- 
nehmer auf der Alster mit anschließender Kaffeetafel im 
Alster-Pavillon. 
Abend 20 Uhr: Zwangloser Bierabend. 
21.30 Uhr: Feuerwerk in Planten un Blomen. 


17. Mai, Donnerstag 

Vormittag 9.30 Uhr: Offizielle Eröffnung des Kongresses 
und der Ausstellung in der Ernst-Merck-Halle (Planten un 
Blomen). 

11.30 Uhr: Rundgang durch die Ausstellung. 

12.00 Uhr: Imbiß in der Ausstellungshalle. 

Nachmittag 13 Uhr: Hauptreferate der ausländischen Red- 
ner (in deutscher Sprache). 

13 Uhr: Besuch der Damen bei Hagenbeck. 

Abend 20 Uhr: Festvorstellung in der Staatsoper 
oder 21 Uhr: Reeperbahnbummel. 


KUNST UND VERWANDTE AUSSTELLUNGEN 

4. März bis 15. April, Hannover. Lyonel Feininger und Fritz 
Winter. Europäische Kunst von 1400 bis 1800 (bis Mai). 

15. Marz bis 15. April, Stuttgart. Arbeiten des Gebrauchs- 
graphikers Schwarz. 

23. Marz bis 11. April, Solingen. Bergische Kunstausstellung 
1951. 

27. März bis 22. April, Stuttgart. Ausstellung « Internationale 
Buchumschläge ». 

März, Aachen. Heinz Limbach, Aquarelle. Ausstellung Rhei- 
nischer Künstler. 

März, Köln. Paul-Klee-Ausstellung, Gemälde, Aquarelle und 
Zeichnungen aus ausländischem Besitz. 

März, Trier. «Miserere», Graphischer Zyklus des franzö- 
sischen Malers Georges Braque. 

März, Wuppertal. Graphik des Malers Georges Braque. 

März, Mannheim. Gemälde von E.L. Kirchner. 

März, München. Münchner Nachwuchsausstellung, Städt. 
Galerie. 

März/April, Krefeld. Plastiken von Bernhard Heiliger, Berlin. 

März/Mai, München. Römische Schatzfunde von Straubing, 
Nationalmuseum. 


13. Mai, Freitag 


Vormittag 9.30 Uhr: Verbandstagungen: Bund deutscher 
Werbeschaffender e.V. (BdW), Verband Film- und Dia- 
positiv-Werbung e.V., Adreßbuchverleger-Verband e.V. 

9.30 Uhr: Fachreferate: Außenwerbung, Anzeigenwerbung. 

10 Uhr: Sondertagung der Versicherungswerbung. 

10 Uhr: Autobusfahrt der Damen in den Sachsenwald, Fried- 
richsruh. 


Nachmittag 14.30 Uhr: Sonderreferate: Public Relations, In- 
ternationale Werbungsmittlung. 

15.30 Uhr: Constanze-Modetee für Damen. 

Abend 20 Uhr: «Die Welt» lädt zum Tanz: Festball im 
Atlantic-Hotel. 


19. Mai, Sonnabend 


Vormittag 10 Uhr: Vorführungen deutscher und auslän- 
discher Werbefilme. 

12 Uhr: Koaderfreustück an Bord Sailschip «Seute Deern», 
Fähre söben. 


Nachmittag 14.30 Uhr: Hafen- und Elbefahrt mit Kaffeetafel 
an Bord. 

Abend 20 Uhr: Bunter Abend des Nordwestdeutschen Rund- 
funks in Sagebiels Fährhaus, Blankenese. 


20. Mai, Sonntag 


Für die Unentwegten: Autobusfahrt zum Spielkasino Trave- 
münde, den Ostseebddern und der Holsteinischen Schweiz. 


Außerdem besteht die Möglichkeit, an einer viertägigen 
Studienfahrt vom 20. bis 23. Mai nach Kopenhagen teilzu- 
nehmen. Interessenten für diese Reise bitten wir, sich bis 
zum 25. April an die WERAB (Abteilung Reisedienst) zu wen- 
den: Hamburg 36, Neuer Wall 2. 


Auskünfte und Anmeldekarten durch das Kongreßbüro: 
Hamburg, Ballindamm 25, Ill (Hapaghaus), Tel. 321001. 


«ZUR ENTWICKLUNG DER BUCHDRUCKSCHRIFT ». Hel- 
mut Eckelmann plaudert in diesem schmalen Bandchen der 
Polygraphischen Bücherei über den Einfluß des Kupferstichs 
auf die Formgestaltung. Die ersten Druckschriften wurden 
den mit der Feder geschriebenen nachgebildet, aber das 
Buchstabenbild wurde schon bald durch die Arbeitstechnik 
des Stempelschneiders entscheidend beeinflußt. Die ge- 
schriebene Buchschrift wandelte sich, durch den Buchdruck 
ihrer Bestimmung beraubt, zur Kalligraphie der Kanzleien, 
für die der Kupferstecher die Vorlagen lieferte. Daß der 
neue Typus der Antiqua im 18. Jahrhundert im Wettbewerb 
mit diesen gestochenen Schriftformen entstanden ist, ist an 
sich keine neue Entdeckung, doch versteht der Autor diesen 
Wandel und seine Ursachen an Hand von Bildern gut zu 
veranschaulichen. Paul Renner hat übrigens gelegentlich 
einer ähnlichen Feststellung die Anregung gegeben, zu un- 
tersuchen, welchen Einfluß der Steindruck an der Erfindung 
und Verbreitung der Egyptienne- und Groteskschriften ge- 
habt hat. (Helmut Eckelmann, Zur Entwicklung der Buch- 
druckschrift. Der Einfluß des Kupferstichs auf die Formge- 
staltung. Polygraph Verlag, GmbH., Frankfurt a. Main.) 
Josef Käufer 
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DRUCKPAPIERE haben recht verschiedenen Ansprüchen zu 
genügen, und man begrüßt es deshalb, in einem Musterbuch 
der München Dachauer Papierfabriken Heinrich Nicolaus 
Hinweise für die Auswahl zu finden. Den leeren Musterblät- 
tern ist jeweils ein bedrucktes beigefügt. Das Papier zeigt 
sich also auch in dem Zustand, in dem es schließlich der Be- 
urteilung unterliegt, in bedrucktem nämlich. Die Werkdruck- 
papiere tragen Schriftsätze, auf Offset- und Tiefdruckpapie- 
ren wird Bilderdruck gezeigt, und auch Notendruck- und 
Dünndruckpapier ist seiner Aufgabe gemäß bedruckt. Die 
Vergleiche im Autotypie- und Farbenbuchdruck auf über 
einem Dutzend verschiedener Papiersorten sind aufschluß- 
reich. Die Papiere, für den täglichen Bedarf des Druckers 
gearbeitet, zeigen auch in den geringeren Sorten beachtens- 
werte Eigenschaften; die guten holzhaltigen und die holz- 
freien Sorten genügen hohen Ansprüchen. Die übersichtliche 
und praktische Zusammenstellung dieser schönen Stapel- 
sorten kennzeichnet das Streben der heutigen Papiermache- 
rei: Feinste Abstufungen des Papierblattes für die vielerlei 
Ansprüche des Druckers auch in der Großanfertigung zu 
gewährleisten. Josef Käufer 


NEUES AUS DER TEXTILWELT. Wissenschaft und Praxis, 
Kundenwerbung und Export, alles das und noch viel mehr, 
ist in den Melliant-Textilberichten in Sonderberichten be- 
handelt. Ob es sich um Gewebetrocknung handelt, um Mu- 
sterentwürfe usw., der Fachmann findet alles, und darüber 
hinaus erscheint der 31. Band in seiner Zusammenstellung 
geeignet, auch interessierten Graphikern Anregungen zu 
geben. In dem Heft fällt ein ganzseitiges Inserat auf: 
«Schwanenweiß durch Blankophore», das neben der Viel- 
zahl herkömmlicher Inserate durch seine Originalität be- 
sticht. (Melliant-Textilberichte, 31. Band, Lieferung 11. Or- 
gan der Textilchemiker und Kolonisten. Melliant, Heidel- 
berg, Ebertplatz 3.) A. S. 


DIE STADT, DIE NIE «GEGRÜNDET » WURDE..., sondern 
einfach aus dem Lande emporwuchs, umkränzt von Wein- 
bergen, heißt Würzburg! In einer einzigen Nacht im Kriege 
fast völlig zerstört, lebt Würzburg heute wieder auf; ein 
hübscher Werbeprospekt gibt Kunde, was an Altem noch 
vorhanden ist, und was neu erstand. (« Würzburg», ein Pro- 
spekt vom Fremdenverkehrs- und Werbeamt dieser Stadt.) 
Die ansprechende graphische Gestaltung lag in den Hän- 
den von Rudolf Hainlein, Würzburg. A. S. 


GEHEIMNISSE DER BÜHNENMALEREI — und zwar nicht 
nur einige, sondern alle — werden in einem anschaulichen 
Lehrbuch dargelegt. Der Verlag Otto Maier hat sich dazu 
einen Fachmann ersten Ranges geholt, und zwar Professor 
Emil Pirchan, den Leiter der Meisterschule für Bühnenbild- 
nerei an der Wiener Akademie und Bühnenbildner des 
Burgtheaters. 131 Abbildungen und zwei Farbbilder ver- 
vollständigen das ausgezeichnete Werk, das eine empfind- 
liche Lücke ausfüllt. Emil Pirchan verfügt über ein Fachwis- 
sen von 25jähriger Tätigkeit an den verschiedensten Thea- 
tern, und es ist ihm gelungen, wichtige Dinge verständlich 
darzulegen. 


Im selben Verlag erschien auch eine Anleitung zur zeichne- 
rischen Darstellung des menschlichen Kopfes, zum Porträt 
also. 19 Textbilder und 17 Kunstdruck-Tafeln, die alle vor- 
züglich gewählt sind, bringen die verschiedenen Lehrab- 
schnittenäher. Die Anatomie und die Proportionen des Kop- 
fes werden ebenso gründlich behandelt wie das Porträtie- 
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ren selbst. Verschiedene graphische Techniken lockern ani 
genehm auf. Auch dieses Büchlein hat einen sehr lebendige: 
Charakter und wird sicher jedem Interessierten von großen 
Nutzen sein. (Emil Pirchan: « Bühnenmalerei », 7,50 DM. Kar: 
Wellner: «Kopfzeichnen», 3,75 DM. Beide Lehrbücher ini 
Otto-Maier-Verlag, Ravensburg.) Aes 


« GRAPHISCHES HANDBUCH » des Bundes österreichische: 
Gebrauchsgraphiker. Ein Buch, das in ausgezeichneter Weise 
den Kontakt zwischen Auftraggeber und Künstler fördert. In 
objektiver Form ist — mit einem Adressenverzeichnis de: 
österreichischen Gebrauchsgraphiker und Abbildungen: 
ihrer Arbeiten — ein umfassender Wegweiser zusammen! 
gestellt. So wird dem Auftraggeber die Wahl eines Kunst} 
lers erleichtert, gleichzeitig aber auch der heutige Stana 
der österreichischen Gebrauchsgraphik in einem lückenı 
losen Querschnitt aufgezeigt. Ein einführender Text von 
Leo Pernitsch erläutert klar technische Voraussetzungen uno 
Fragen, die bei allen werbemäßigen Entwürfen und Erzeug| 
nissen zu beachten sind. Diese Darlegungen machen die 
breite Wirtschaft mit dem Wesen der Gebrauchsgraphik 
eingehend vertraut und steigern dadurch eine verständnis: 
volle Zusammenarbeit zwischen den Firmen und den Künst! 
lern. Den rührigen Bund kann man zu seiner Aktivität nu\ 
beglückwünschen. Präsident Leo Pernitsch, der dabei die 
meiste Arbeit übernehmen mußte, hat, von einigen Mitglie: 
dern unterstützt, der gesamten Gebrauchsgraphik mit echi 
österreichischem Charme neve Freunde gewonnen. (Hand! 
buch des Bundes österreichischer Gebrauchsgraphiken 
BOG, Wien, Verlag Gerlach und Wiedling, Wien) A.& 


DER KLINGELKNOPF UNTERM LADENTISCH. Wenn ein 
Verkäufer im Laden ist, der Füllhalter nicht gut verkaufen 
kann, so beginne er mit dem Kunden ein Verkaufsgespräch: 
drücke aber zugleich heimlich auf die Klingel! Das Signa: 
holt einen Berufenen, der weiß, was er zu tun hat. Das is: 
nur ein kleiner Punkt der raffinierten Fillhalter-Verkaufs: 
psychologie, die die Günther-Wagner-Werke ihrem Peli: 
kan-Füllhalter mit auf den Weg geben. Der Schnellkurs is: 
als Sonderausgabe der Pelikan-Blätter erschienen. Er ist vor 
großer Munterkeit. Auch der neue Pelikan-Druckstift wirc 
äußerst vorteilhaft herausgestellt. Die genaue Erklarunc 
des Füllers selbst, die sogenannte « Pelikan-Anatomie » kanr 
dabei auch einen Laien zum erstklassigen Füllhalter-Kenneı 
machen. Das Werbeheft wird seinen Zweck auf das beste 
erfüllen. Der vorzügliche Druck, wie die Herstellung der 
Klischees lag bei den Graphischen Kunstanstalten F. Bruck- 
mann, München. (Günther Wagner-Pelikan-Werke, Han- 
nover.) A.S. 


WOHLBEKANNT IN USA: VERLAG WITTENBORN! Wir 
nahmen schon einmal Gelegenheit, auf die rührige Arbeii 
dieses Verlages hinzuweisen. Nun liegt uns ein Buch vor 
« The Fauvist Painters », eine Übersetzung der französischen 
Studie von Georges Duthuit, mit hervorragenden Bildbeiga- 
ben, 16 davon farbig, origineller Umschlagzeichnung unc 
guter Übersetzung von Ralph Manheim. Der Verlag bring! 
auch deutsche Künstler dem amerikanischen Publikur 
näher. Werke über Otto Mueller, Lehmbruck, Schmidt-Rott. 
luff usw. stehen im Katalog, wie überhaupt die europäische 
Malerei zum Verlagsprogramm gehört. Die Reihe «Doku. 
mente moderner Kunst» ist in der 8 Punkt Garamond ge 
setzt, die Klischees stammen von der Phönix Engraving 
Company, New York. («The Fauvist Painters », 6,50 Dollars 
Wittenborn and Company, Books on the Fine Arts, 38 Eas 
57th Street, New York 22, N. Y.) A.S 


RADIO STOCKHOLM sendet einen Sprachkurs für Deutsch. 
Dazu gibt es auch ein Sprachlehrbüchlein, und zwar mit 
den einzigartigen, heiteren Serienfiguren von E. O. Plauen: 
«Vater und Sohn ». Die gezeichneten Abenteuer der beiden 
geben dem Sprachlehrer Anlaß, Worte und Sätze den Hö- 
rern näherzubringen. Wieder ein Beispiel mehr, was mit 
guten Karikaturen alles zu machen ist! (Sprachkurs « Vater 
und Sohn» von Gisbert Klingemann, Radio Stockholm. Die 
Rechte der « Vater und Sohn Serie» besitzt der Süd-Verlag, 
Konstanz.) A. S. 


BERLIN ARBEITET! Einen sehr guten Eindruck macht der 
erste deutsche Verpackungskatalog 1950. Sein Uberblick 
über das Gesamtgebiet der Verpackungswirtschaft erscheint 
vollständig. «Verpackung», bei vielen Firmen noch ein 
Stiefkind, wird immer aktueller. Neue Anforderungen, neues 
Material, neve Verfahren bringen davernd Fortschritte, und 
wo ist die Firma, die darüber nicht informiert sein muß? Der 
Katalog zeigt übrigens, wie reichhaltig das Gebiet über- 
haupt ist, an die 30 Studien qualifizierter Fachleute erläu- 
tern die erstaunlich vielen Möglichkeiten. Der Katalog kann 
als ungemein nützlich bezeichnet werden. Verlag, Heraus- 
geber und Redaktion dürfen mit Recht auf ihre Leistung 
stolz sein. («Die neue Verpackung», « Deutscher Verpak- 
kungskatalog 1950», Gebrüder-Weiß-Verlag «Die neue 
Verpackung», Berlin W 35, Schöneberger Ufer 65.) A.S. 


25 JAHRE VEW, Vereinigte Elektrizitätswerke Westfalen. 
Die wohlgelungene Jubiläumsschrift gibt einen umfassen- 
den Einblick in die imponierenden Leistungen von einem 
der größten Energieversorgungsunternehmen des Westens. 
Die statistischen Kurven in diesem Buch erscheinen von dem 
Blickpunkt « Wiederaufbau » her geradezu aufregend. Viele 
Photos nicht minder. Die Texte sind sehr sachlich gehalten, 
für klare Typographie sorgte Heinrich Busse, Dortmund, 
die Gesamtbearbeitung lag bei Gustav Schäcke. (25 Jahre 
VEW, Vereinigte Elektrizitätswerke Westfalen A. G., Dort- 
mund. Druck: Westfalen-Druck, Dortmund.) A. S. 


GOLDENE «KÖRNER»! «Das neue Monogramm und Zei- 
henwerk», heißt ein Band, der auf 48 Tafeln 600 Einzel- 
onogramme, Signete und Zeichen nach Entwürfen von 
rofessor Max Körner vereint. Dekorativ und ornamental, 
us Pinselschrift entwickelt wie aus Buchstabenverbindun- 
en konstruiert, sind symbolhafte Zeichen entstanden, die 
em Namen ihres Schöpfers seit langem einen guten Klang 
erliehen haben. Aus seiner intensiven graphischen Tätig- 
eit von drei Jahrzehnten hat Max Körner jetzt 600 Klein- 
ompositionen ausgewählt. Das dekorative Schriftschaffen, 
ie alle kunsthandwerklichen Berufe werden auf diesen 
afeln ebenso phantasievolle wie verbindliche Anregungen 
nd Vorbilder finden. Was in all den Einzelmonogrammen, 
arenzeichen, Zierbuchstaben usw. an Arbeit und schöpfe- 
ischem Talent vereint ist, kann dabei nur der auf ähnlichem 
ebiet Schaffende, wie der erfahrene Kenner ganz ermes- 
en. Der Einfluß, den der Künstler als Leiter einer Meister- 
lasse an der Akademie der Bildenden Künste in Nürnberg 
uf das graphische Schaffen ausübt, wird durch vorliegen- 
es Werk sicher erheblich vergrößert, wenn auch die Schü- 
er, die hier von ihm lernen, ihm persönlich unbekannt blei- 
en werden. («Das neue Monogramm und Zeichenwerk », 
Entwürfe von Professor Max Körner mit einem einpräg- 
amen Vorwort von Dr. Eberhard Hölscher. Im Verlag von 
arl Ulrich & Co., Nürnberg, gebunden DM 16,50.) ASS: 


DIE SCHRIFTEN-AUSWAHL mancher Druckereien ist immer 
noch nicht ganz auf der Höhe, obwohl die Erneverung und 
Ergänzung der Letternbestände in den letzten Jahren mit 
Eifer betrieben worden sind. Die Ausweitung der Gießpro- 
gramme der Schriftgießereien läßt jedoch hoffen, daß man 
auch hier bald wieder zu normalen Bedingungen arbeiten 
kann. Ein solider Band « Berthold-Schriften » (Schriftgieße- 
rei H. Berthold AG, Berlin) zeigt auf 128 Seiten eine beacht- 
liche Vielfalt des Gießprogramms, einige komplette Schrif- 
ten-Familien vor allem, moderne und klassische, und die 
bewährten Standard-Schriften der Firma in übersichtlicher 
Anordnung. Doch ist schon manches aus Vorproben be- 
kannt, was diese Gesamt-Schriftprobe noch nicht zeigt (die 
kraftvolle Trump-Deutsch z. B.), so daß man noch auf wei- 
tere Überrraschungen hoffen darf. Erfreulich ist es, die 
halbfette Büchergrotesk, diese klassische Steinschrift, nun- 
mehr wieder in Plakatgrößen vorzufinden. Neben dem figu- 
renreichen Post-Schmuck findet man eine reiche Auswahl 
von Ziffern, Zeichen, Figuren und Linien, lauter Dinge, deren 
formschéne Gestaltung nicht weniger wichtig ist als die der 
Schriftalphabete. Josef Käufer 


DIE TECHNIK DES SCHRIFTENMALERS. Aus jahrzehntelan- 
ger handwerklicher Praxis erklärt Walter Schenk alles, was 
für den Schriftenmaler, Lackierer und Schilderhersteller 
nützlich ist. Gezeichnete und bildhaft dargestellte Schriften, 
ihre Anordnung und Technik, alles wird in klarer Form aus- 
führlich behandelt. In diesem Fachbuch ist alle Weisheit zu 
finden, nach der Lernende streben sollen, und die den Mei- 
stern der Schrift so wohl ansteht. Es weht ein eigener Zau- 
ber um jedwede Schrift, und ihre handwerkliche Vollendung 
kann Freude auf Schritt und Tritt bereiten. Also ist es auch 
nicht gleichgültig, ob die Worte « Bäckerei Müller » in schö- 
ner Harmonie oder in häßlichen Buchstaben zu lesen sind, 
und gar die Bemalungen der Hausgiebel üben entschei- 
dende Wirkungen auf Straßenbilder aus. Aber die Sache 
will gelernt sein! Die Handwerker, die das können, sind 
sozusagen die Hilfsregisseure der Gebrauchsgraphik, und 
ich muß sagen, daß mich ihr Wirken noch im kleinsten 
Zeugnis fesselt. Vorliegendes Buch, voll von interessanten 
handwerklichen Hinweisen und Neuigkeiten, ist nur zu emp- 
fehlen. Die Beispiele sind so gut gewählt und derart viel- 
seitig, daß sie auch dem Graphiker im Atelier vieles sagen. 
Eine Mappe mit losen Schrifttafeln ergänzt den praktischen 
Zweck. (Walter Schenk: Die Schriften des Malers. 20,— DM, 
Fachbuchverlag Dr. Pfanneberg & Co., Gießen, Postf. 363.) 

A.S. 


SCHONHEITS- UND GEFUHLSWERT DER FARBEN. Prak- 
tische Erkenntnisse über Farbenmischgesetze, einen Weg 
zum Beherrschen der Farbe bietet eine « Farbenlehre» von 
Hans Hammerschmidt. Sie will helfen, Farbtöne zu beurtei- 
len und nachzumischen, der Verfasser geht dabei sinngemäß 
vom Optischen aus. Ohne sich in Fremdworte zu verlieren, 
gelingt es ihm, über diese Dinge instruktiv zu sprechen. Ne- 
ben den Farbenmischungen wird die Wirkung farbiger Filter 
in der graphischen Praxis erläutert, eine Misch- und Farb- 
gestaltungslehre rundet das Ganze ab. Lehrblätter im An- 
hang regen zu praktischen Versuchen an. Die Schrift ist ge- 
eignet, dem Anfänger die Angst vor der Farbe zu nehmen. 
(Hans Hammerschmidt: «Farbenlehre für graphische und 
schmückende Berufe mit Arbeitsblättern für den Klassen- 
und Selbstunterricht». Verlag Karl Ulrich, Nürnberg, Gun- 
therstraße 58.) A.S. 
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